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БРИФ НА НАСТРОЙКУ КОНТЕКСТНОЙ РЕКЛАМЫ

		
Информация о компании (все поля обязательны к заполнению) 
Эти данные используются для оформления рекламного аккаунта, 
прохождения модерации и корректного отображения объявления. 
Неточности в реквизитах или контактах приведут к отклонению кампаний 
или потере заявок
	1
	Название компании
	

	2
	Сайт, на который необходимо настраивать рекламу
	

	3
	Время работы, приема заказов менеджерами компании
	

	4
	Контактный телефон для клиентов
	· 

	5
	Реквизиты (если не давали рекламу):

	

	
	Полное наименование организации
	

	
	ИНН
	

	
	КПП
	

	
	ОГРН (ИП) либо его аналог
	

	
	Телефон
	

	
	Юридический адрес с индексом
	

	
	Фактический адрес с индексом
	

	
	ОКВЭД
	

	
	Расчетный счет, с которого будет перечисляться бюджет (номер электронного средства платежа)
	

	
	Код страны регистрации юрлица в соответствии с ОКСМ
	Россия «643»
Иное «       »



Расширенная информация о компании и услугах/товарах
	1
	Вид деятельности
(товары/услуги)
	

	2
	Особенности товаров/услуг? Что отличает ваш продукт от аналогов? (Срок, гарантия, комплектация, технология). Это основа текстов объявлений и быстрых ссылок.
	

	3
	УТП компании, ваши конкурентные преимущества (дополнительная гарантия, бесплатная или быстрая доставка, т.д.). Почему клиент должен выбрать вас, а не конкурента? Сформулируйте 2–3 конкретных преимущества, которые можно вынести в заголовок или уточнение объявления.
	

	4
	Уровень цен, акции, скидки, специальные предложения.
	

	5
	Опишите свою целевую аудиторию? Кто принимает решение о покупке? Опишите не демографию, а ситуацию: какая проблема у человека, когда он начинает искать ваше решение, какие сомнения мешают заказать?
	

	6
	Компании конкуренты и ссылки на их сайты


	

	7
	По каким запросам Ваша реклама должна обязательно показываться? Какие фразы использует ваш клиент, когда уже готов купить? Не общие темы, а конкретные поисковые запросы.
	



Настройки рекламной кампании
	1
	Направления товаров и услуг, которые необходимо рекламировать.



	

	2
	Сезонность бизнеса? Есть ли периоды, когда спрос растет или падает? Когда рекламу нужно усилить, а когда — приостановить? Это влияет на распределение бюджета
	

	3
	Регион проведения рекламной кампании
	

	4
	Логин/пароль от рекламных аккаунтов
	

	5
	Дата начала рекламной кампании
	

	6
	Длительность рекламной кампании? Минимальный срок для получения статистики и первых выводов — 1 месяц без корректировок. Оптимальный цикл оптимизации — от 3 месяцев и далее.
	

	7
	Месячный бюджет рекламной кампании (предположительно). Комфортная сумма, которую вы готовы инвестировать в тестовый период. От этого зависит стратегия: широкий охват или фокус на самых горячих запросах.
	

	8
	Установлена ли на сайте Яндекс Метрика?
	

	9
	Доступы к Яндекс Метрике после заключения договора.
	









Прочее
Информация, которую считаете важной.
Любые ограничения, риски или нюансы, которые могут повлиять на рекламу: 
сезонные остановки, изменения ассортимента, юридические ограничения на формулировки, прошлый негативный опыт и т.д.






Спасибо, что обратились к нам!
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